¢COMO SON LOS
DONANTES EN ESPANA?

Asociacion Espafela de Fundtaising



El presente documento ofrece un analisis exhaustivo sobre las caracteristicas y comportamientos de los
donantes en Espafa, basado en tres estudios fundamentales realizados por la Asociacién Espanola de
Fundraising: el Barémetro de la Filantropia en Espafa 2024, el estudio Realidad del Socio y Donante 2023, y
el estudio sobre la colaboracion de los espafioles con las ONG en 2022.

En conjunto, estos estudios proporcionan una radiografia completa del panorama de la filantropia y la
solidaridad en Espana.

La Asociacién Espanola de Fundraising

La Asociacion Espanola de Fundraising (AEFr) es una organizacion no lucrativa cuyo objetivo es conseguir una
sociedad espanola mas filantrépica gracias a un fundraising ético y profesional basado en buenas practicas.
Trabajamos en distintas areas para responder a las necesidades de nuestros asociados y apoyar la
profesionalizacion del fundraising en Espana.

Desde 1997 la AEFr representa los intereses de las organizaciones que defienden causas de interés publico:
cooperacion, infancia, medio ambiente, derechos humanos, cultura, educacién o investigaciéon y salud.
Entidades que, para la financiacion de sus proyectos, desarrollan estrategias de sensibilizaciéon y captacién de
fondos privados entre la ciudadania y las instituciones privadas.

Las organizaciones pertenecientes a la AEFr agrupan al 90% de los socios y donantes que hay en Espana. La
AEFr también es un punto de encuentro para consultores, proveedores especializados en el Tercer Sector e
instituciones académicas.



LOS DONANTES EN
ESPANA
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PERFIL DEL DONANTE
PUNTUAL



Perfil del donante puntual

Donantes en los ultimos 12 meses (39%) ( ): O
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Motivos por los que se dona a una ONG u otra
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PERFIL DEL SOCIO
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FILANTROPOS



Perfil del Gran Donante
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