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El estudio La realidad del socio y 
donante 2019 tiene como objetivo 
mostrar los grandes datos sobre 
las colaboraciones recurrentes en 
España, es decir, lo que denominamos 
habitualmente socios, con Entidades 
No Lucrativas (ENL). Los datos del 
estudio la Realidad del Socio 2019 
pertenecen al ejercicio de 2018.

El informe nos permite conocer 
realidades y tendencias sobre canales, 
cuotas, tiempo de colaboración, 
distribución geográfica, tasa de 
bajas, etc. Y a partir de estos datos 
las entidades pueden trabajar para 
enfocar su trabajo de acuerdo con las 
tendencias del sector para hacer una 
captación más efectiva.
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Las mujeres representan 
el 59,71%  de los socios en 

España, un aumento respecto 
al año pasado (50,8%)

El 50,11% de la base de 
donantes reside en ciudades 

de más de 100.000 habitantes. 
Destaca Madrid que concentra 

el 13,02% de los donantes.

La mayor franja de socios se 
situa entre la clase media y la 
alta. Que representan a más 

del 72% de los socios. 

El 56,71% de los socios 
en España supera los 55 
años, un tercio esta en 
edad de jubilación. 

El 17% de los socios tienen 
estudios superiores. Superior a 
la media española (8,44%)

La principal forma de pago 
sigue siendo la domicialización 
de las cuotas, que supone el 
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Perfil del socio:
¿Cómo es el socio activo 
en el sector a finales de 2019?

Recientes Activos

Acción contra el hambre

Aldeas Infantiles
SOS España

Amnistía Internacional

Anesvad

Asociación Española 
Contra el Cáncer

Cruz Roja Española

Educo

Fundació Pasqual Maragall

Fundación Josep Carreras

Médicos del mundo

Médicos sin fronteras

Greenpeace

Plan Internacional

Save the Children

Unicef

World Vision
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